








ÚVOD 

 
Pre dnešnú modernú spolo� nos�  je charakteristický svojrázny typ spolo� enskej komunikácie, 
ktorý umo�� uje oslovi�  ve� ké mno�stvo 





  
o kritickou interpretáciou, kde mô�eme zaradi�  – kritické � ítanie, po� úvanie 

a pozorovanie mediálneho obsahu, interpretáciu mediálneho diela, sledovanie 
vplyvu médií, sledovanie fungovania médií, apod. 

o tvorivou � innos� ou, ktorej výsledkom je vytvorenie vlastnej mediálnej tvorby -  
školský � asopis, školský rozhlas a televízia, príprava vlastného mediálneho 



  
jazyka  a literatúry ukáza� , ako sa vytvára novinárska správa a jej objektivita. Preto�e sú od 
raného detstva sná�  najviac ovplyv� ovaní reklamou, je potrebné sa zaobera�  aj touto témou. 
 
 
 
1.3. Hlavný a � iastkový cie�  
 
Hlavným cie�







  
4. lingv. (v niektorých starých indoeuróp. jazykoch) slovesný rod vyjadrujú







  
rok 1895 Film Bratia Lumierovci 
rok 1921 prvý slovenský nemý film Jánošík 
rok 1927 prvý zvukový film Jazzový spevák (názov 

filmu) 











  



  
5. Viete mi poveda� , pre� o kúpili nepotrebnú vec? 

Odpovede �iakov zaznamenávame formou skupinovej práce �iakov. Vytvoríme si pä�  skupín 
(pod� a po�





  
bude vä� ší po� et �iakov ako v druhej. Oznámime �iakom, �e nasleduje otvorená diskusia 
medzi dvoma skupinami. Túto diskusnú reláciu vysiela televízia. Moderátorom relácie sa 





  
Zadanie pre 3.B: Úlohou vašej skupiny je vytvori�  reklamu, ktorá vy zabra� ovala kupova�  si 



  
Príloha � . 1:Pracovný list � . 1 - � o je médium 

� . 1                                             



  

 

 

    





  
Príloha � . 2 : Vplyv reklamy 
Skupina 1: 
Obrázok A 1                                             Obrázok A 2 



  
Skupina5: 

Obrázok A5                                                             Obrázok B5 

 

 








