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ÚVOD 

Ak sa v súčasnosti skloňuje v médiách i v bežnej komunikácii slovo imidž častejšie ako 
doposiaľ, neznamená to, že to slovíč



1 ĻO JE TO IMIDŽ  

Imidž sa definuje ako „súhrn predstáv, postojov, názorov a skúseností ľudí vo vzť





Ihneď



obce je prvý, kto našej škole robí reklamu. Takmer všetky návštevy, ktoré prichádzajú na 
obecný úrad, prichádzajú s ním aj do školy. Starosta nikdy nepovedal nie (ani obecné 
zastupiteľstvo) akejkoľ







Hymna školy zase zachádza v budovaní vlastnej identity i imidžu ešte ďalej. V hudobno-
textovej forme sa stáva malým ale dôležitým symbolom a zvlášť na malých vidieckych 



 



Nie je to len vianoč





  
K ďalším doteraz realizovaným propagáciám našej školy môžeme zaradiť aj: 
- dni otvorených dverí v našej škole, 
- pravidelné informácie a aktuality na školských nástenkách, 
- prezentačné DVD (zostrihaný a ozvučený videofilm o jednom dni v našej škole), 
- propagácia našej školy v regionálnych novinách (Prešovský večerník) i v celoslovenskom 
časopise (Mama a ja), 
- propagácia našej školy v relácii Slovenského rozhlasu (redaktor  rádia Regina Jozef 
Skybjak), 
- propagácia našej školy v relácii Slovenskej televízie (redaktorka Zuzana Kostelníková), 
- posielanie vlastných novoročných pozdravov, 
- raz ročne stretnutie so sponzormi a ich pohostenie. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Obrázok 7 Obal prezentačného DVD našej školy 

 

3.7 Brigádnická pomoc obci  

Ak od obce, inštitúcií, či súkromných podnikateľov vieme dostávať







spoločnosti Elfa v Košiciach. Vý



Význam tejto našej aktivity bol obrovský. Chápal som to ako moju povinnosť a dnes s 
odstupom času viem, že to bola najlepšia investícia do ľudí a tá sa veľmi rýchlo vrátila. 
Bertotovce sa stali digitálne gramotnou obcou a tieto vzdelávacie aktivity rozpútali hromadný 
záujem o nákup počítačov do bertotovských domácností.      

3.10 SúŠaže 



stali práve my. Po vyhlásení výsledkov nás priamo u nás v škole navštívili zástupcovia tejto 





 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 





a mládež. Za obdobie posledných rokov som bol na tejto prehliadke trikrát ocenený titulom 
Laureát Chalupkovho Brezna, dvakrát som získal 
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 Obrázok 15 Trieda 1. a 2. ročníka 
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